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PRESSEMITTEILUNG

Hochschule Heilbronn:

»Initiative Kennzeichenliberalisierung”: Befragung in 51 Stadten abgeschlossen
- Uber 10.000 Personen nach ihren Winschen zum Altkennzeichen befragt
- Grol3e offentliche Resonanz — Ergebnis fur Ende Juni 2010 erwartet

- Tendenz: In Zukunft mehr Falle mit mehreren Kennzeichen in einem Landkreis
Heilbronn, Mai 2010. Zwischen dem 7. April und dem 22. Mai 2010
wurden in 51 deutschen Stadten Uber 10.000 Personen im Rahmen der
Heilbronner Initiative ,Kennzeichenliberalisierung® unter der Leitung von
Prof. Dr. Ralf Bochert von der Hochschule Heilbronn befragt. Dabei ging es
Kfz-Kennzeichen, die in den letzten Jahren aufgrund von Um- und
Neustrukturierungen in Landkreisen verloren gegangen sind. ,Der Wunsch,
das einstige oder aktuell auslaufende Kennzeichen wieder am Auto zu
fihren wurde vielfach und in durchaus unterschiedlicher Auspragung
geéauRert und wir sind sehr gespannt auf das Ergebnis der Befragung®, so
Prof. Dr. Ralf Bochert vor der nun anstehenden Auswertung. ,Die Diversitat
der Ergebnisse, die wir erwarten, hangt wohl von vielen Faktoren ab®,
vermutet Bochert. ,Der innere Bezug zum Landkreis als
Verortungsmoglichkeit, der Zeitpunkt der Gebietsreformen und auch der
Wunsch nach Identifikation mit der Heimatstadt sind voraussichtlich nicht
Uberall gleich.” Allein die Tatsache der grol3en Resonanz der Medien zeige
jedoch die offentliche Vermutung auf, dass in vielen Fallen ,offensichtlich
im Rahmen der Veranderungen der Landkreiszuschnitte die Mdglichkeit zur
kleinrAumigen Identifikation  vernachlassigt wurden.” Dass die
Wiedereinfihrung der Kfz-Kennzeichen fur die Stadte selber von grofzem
Interesse sei, verwundert Bochert nicht: ,Mit dem Kennzeichen wirde das
Symbol fiur die Marke der Stadte wiederaufleben. Das ist fur das

Stadtmarketing von echter Bedeutung.®

Befragungsergebnisse werden Ende Juni 2010 verdffentlicht

Die Ergebnisse der Befragung, fiir die eine Stichprobe von 50 Stadten aus
den Uber 125 am Hanauer Modell interessierten Stadten gezogen werden
sollte, werden Ende Juni 2010 veroffentlicht. ,Dass wir am Ende in 51

Stadten die Befragung durchfiihrten, liegt daran, dass wir zur Sicherheit
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einen Puffer eingebaut haben, falls es in einer Stadt nicht zu einer

Durchfuhrung der Umfrage gekommen ware®, erklart Bochert.

Interesse und Lésungen sind da — Weiterverfolgung sollte vom Birgerwunsch abhangen
Es UUberrasche nicht, dass das ,Hanauer Modell“, bei dem die
kreisangehorige Stadt Hanau durch das Kennzeichen HU, das Ubrige
Kreisgebiet im Main-Kinzig-Kreis jedoch durch MKK repréasentiert wird, auf
groRes Interesse stoRt. Dieser Konigsweg, der nach einer einmaligen
Umstellung keine weiteren Kosten verursacht, ,verbinde das Interesse der
Stadte mit Altkennzeichen an einer Wiedereinfilhrung mit den Zielen der
Landkreise, die Zustandigkeit fir die Kennzeichenvergabe weiterhin
komplett in den eigenen Handen zu behalten®, so Bochert weiter.
Uberhaupt werden nach Ansicht des Heilbronner Wirtschaftsprofessors die
Angebote von Stadten oft zu wenig unter Marketingaspekten beurteilt:
~sVenn man sich einmal vergegenwartigt, welch komplexe und fir die
Blrger sehr wichtige ,Produkte’ Stadte darstellen, dann wird erst deutlich,
dass hier Unterstitzungsbedarf besteht: Man sollte Interessen der
Kommunen gerade in den Zeiten knapper Kassen insgesamt besser
berticksichtigen — ob sich Wiedereinfilhrung des Kennzeichens daflr
eignet, wird das Ergebnis der Untersuchung zeigen.“ Letztlich hdnge die
Sinnhaftigkeit der Weiterverfolgung dieser ldee vom Wunsch der Birger
ab: ,Wenn man das Symbol haben moéchte, dann muss man den Willen
derjenigen, die es Uber ihre Kraftfahrzeuge transportieren, kennen.“ Daher
empfiehlt der Initiator der Heilbronner Initiative zunachst, die Studie zur

Befragung abzuwarten.

Prof. Dr. Ralf Bochert: ,,Es geht nicht um Separatismus*

Zwar seien die Reaktionen aus den jeweiligen Landratsamtern wéhrend
seiner Umfrage ,durchaus unterschiedlich, doch man erkennt dort
offensichtlich, dass es bei dem Wunsch der Stadte nicht um Separatismus,
sondern um Stadtmarketing geht.“ Was die Arbeit der Landkreise an sich
betrifft, so habe er in den Wochen der Befragungen kein kritisches Wort
aus den Stadten gehort. Bochert selber sieht, dass zu einer effizienten
Erledigung von Kreisaufgaben eher grof3e raumliche Zuschnitte gehoren:

,D0aran mochte nattrlich auch niemand ritteln.” Insgesamt erkennt Bochert
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bereits jetzt gewisse Tendenzen: ,Beispielsweise hatten wir im Februar
2010 den Riuganern empfohlen, sich um den Erhalt ihres Kennzeichens im
Rahmen der anstehenden Gebietsreformen in Mecklenburg-Vorpommern
zu kiimmern — nun hat Innenminister Lorenz Caffier versprochen, dass das
LRUG’ in einem neuen GroRkreis Nordvorpommern fiir Rigen selber
erhalten bleibt. Dies zeigt, dass es in Zukunft mehr Falle mit mehreren
Kennzeichen in einem Landkreis geben wird, was wiederum die Chancen

auch fur andere verbessert.”

Prof. Dr. Ralf Bochert (geb. 1961 in Bremen) ist Studiendekan fiir die Bachelorstudiengénge der
Fakultat fur Wirtschaft 2 mit knapp 1000 Studierenden an der Hochschule Heilbronn. Er lehrt
Destinationsmanagement und Volkswirtschaftslehre vor allem in den tourismuswirtschaftlichen
Programmen der Hochschule und berat seit Jahren touristische Zielgebiete in Marketing- und
Planungsfragen. Prof. Dr. Bochert ist Verfasser mehrerer tourismuswirtschaftlicher Blcher und
Herausgeber der Heilbronner Reihe Tourismuswirtschaft. Buchveroffentlichungen Bocherts:
»Tourismus in der Marktwirtschaft®, Minchen 2001, ,Incomingtourismus*, Wiesbaden 2006, und
» Tourismuspolitik®, Berlin 2007.

Hochschule Heilbronn — Kompetenz in Technik, Wirtschaft und Informatik

Mit nahezu 6000 Studierenden ist die staatliche Hochschule Heilbronn die gré3te der Region und
gehort mit zu den fihrenden Fachhochschulen in Baden-Wirttemberg. 1961 als Ingenieurschule
gegrindet, liegt heute der Kompetenz-Schwerpunkt auf den Bereichen Technik, Wirtschaft und
Informatik. Angeboten werden an den drei Standorten Heilbronn, Kiinzelsau und Schwabisch Hall
und in sieben Fakultéten insgesamt 42 Bachelor- und Masterstudiengénge. Die Hochschule fuhlt
sich dem Leistungsprinzip und Elitegedanken verpflichtet und fordert den wissenschaftlichen
Nachwuchs.

Weitere Informationen zur Heilbronner Initiative: Prof. Dr. Ralf Bochert, Hochschule Heilbronn,
Max-Planck-Str. 39, 74081 Heilbronn, Telefon: 0 71 31-504-656, Mobil: 0162-8 23 25 11,
E-Mail: bochert@hs-heilbronn.de, Internet: www.hs-heilbronn.de

Projektteam Heilbronner Initiative: Dipl.-Betriebswirtin (FH) Julia Mehrens, Hochschule
Heilbronn, Max-Planck-Str. 39, 74081 Heilbronn, Telefon: 0 71 31-504-540, E-Mail: mehrens@hs-
heilbronn.de, Internet: www.hs-heilbronn.de

Pressekontakt Hochschule Heilbronn: Dipl.-Betriebswirtin (FH) Heike Wesener (Kommunikation
und Marketing), Max-Planck-Str. 39, 74081 Heilbronn, Telefon: 0 71 31-504-499, Telefax: 0 71 31-
504-559, E-Mail: wesener@hs-heilbronn.de, Internet: www.hs-heilbronn.de
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